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壹、協會現況分析 

台北 E.M.C 編輯採訪組以優劣勢分析顯示目前協會行銷現況。 

優劣勢分析主要針對協會現況做優劣勢分析。 

 

 

一、優劣勢分析 

 

 

 

劣  勢 說  明 解決方式 

對內增值少 除表訂課程外，無其他活動為

品牌持續增加不同效益 

舉辦活動提升演講附加知識

品質 

對外曝光低 社會普遍不知道大專生涯發展

協會這個團體 

藉 Inspire 雜誌/電子書宣

傳，擴大族群 

宣傳管道單一 宣傳管道多從學校、考場，缺

乏社會大眾曝光率 

藉 Inspire 雜誌/電子書宣

傳，為 A.T.C 塑造社會關懷之

品牌 
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貳、目標及執行重點 

 

編輯採訪組將分文本及活動兩種行銷方式，補強協會現況分析中的劣勢，同時另闢一條屬於我

們的優勢道路，協助協會宣傳，讓更多人知道 A.T.C./E.M.C.。 

 

 

目標：運用編採分享知識的特點，補強現有劣勢，協助協會宣傳。 

 

 

 

 

執行重點： 文本行銷 + 活動行銷 

編輯採訪組擅長文字編輯，以往皆將書籍、雜誌或網路上的資料整理後撰寫成文，編輯成報紙，

轉換成一種文字行銷的力量。但近期，有鑑於時代轉換，期望更新輸出方式，轉型雜誌社，每

三個月出刊，讓宣傳有全新的面貌。除此之外，也加強了活動行銷，藉由較活潑的方式，吸引

更多不同特質的學員參加，達到提升課程附加價值的效益 
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劣勢 

解決方式 

行銷活動 

對內增值少 

除表訂課程無對
內行銷活動 

藉文本、活動
提升演講附加
知識品質 

YANG報紙 

Inspire雜誌 

編採思辯SHOW 

編採知識+ 

編GO出任務 

 

對外曝光低 

社會普遍不了解大
專生涯發展協會 

 

與數專合作
錄製採訪影
片行銷 

Inspire
雜誌 

宣傳管道
單一 

宣傳侷限高中職 

結合公益藉
網路、文本

宣傳 

Inspire
雜誌 



 
參、編採行銷方式(執行計畫) 

台北 E.M.C 編輯採訪組針對上述劣勢推行內部及外部不同的行銷方式， 

對內主要為提升學員知識廣度及深度；對外則著重於協會品牌行銷。 

 

 

一、對內行銷 

1. 文本行銷 

(1)Y 報(已執行 4 年半) 已完成 

        時間：自民國 99年 8月起撰寫報紙已列為編採組例行公事，每月均實行 

        效益：4 年半來持續為 A.T.C 演講課程提升專業知識品牌 

          

        Yang 報紙每個月由夥伴撰寫，分為國際、職場、特別專欄、好書、月主題、 

        電影分享、演講分享等主題，並定期採訪講師，將撰文置入報紙中，藉以   

        提升學員知識、增廣見聞，觸及不同資訊面向。YANG 報正式於去年 11月停刊， 

        轉由 Inspire 雜誌持續位學員提供更多元的知識。 

 

       (2)Inspire 雜誌_影響 ●  超越(執行 3 個月) 執行中(稿線分配請參考第 8頁) 

       時間：自民國 104 年 1月起創刊，預計每屆出 3本季刊 

       效益：為 A.T.C 演講提升專業知識品牌的附加價值 

 

     Inspire 台灣區繁體中文雜誌是一本充滿人文及社會關懷的雜誌，我們期望透過知識  

     的傳遞，激發熱情，帶動青年人出走。Inspire 編輯群是一群熱愛分享的大學生，也  

     是「編輯採訪組」的志工，利用課餘時間走訪各地，蒐集大大小小的故事，撰寫成文 

     並定期出刊，希望藉由我們的努力影響，並超越。 

 

 

   2.活動行銷 

       (1)編採思辨 show 已完成 

       時間：103 年 8 月 27 日 

       效益：提升課程效益，創造演講額外附加價值，體驗做中學。 

                    

編採思辨 show 的活動為三小時，邀請編論社的志工擔任講師，教導大家辯論概念及

技巧。課程中透過實作經驗，增進參與者對社會議題的關注，也培養獨立思考的能

力，並學習表達、接納不同的意見。除此之外，更邀請台大辯論社獲獎學長到場擔

任評審，針對參與者的表現進行回饋評分，達到做中學的效果。 
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(2)編採知識+(執行 3 個月) 已完成 

       時間：103 年 10 月~103 年 12 月 

       效益：活絡講座現場氣氛，分享知識。 

     

現代社會處在資訊爆炸的時代，資料容易取得卻相當雜亂，期望透過我們的分享，讓學員

有效地且完整接收，也藉此活絡現場氣氛，增加知識服務。編採知識+利用下午台宣時間，

分享不同知識給學員，期望除了 A.T.C.講座的課程外， 能提供更多元的知識給學員，達到

分享知識的目的。 

 

(3)編 GO 出任務(執行 1 個月) 已完成 

       時間：104 年 1月 

       效益：提升講座附加價值，擴散知識分享使命。 

 

    編輯採訪組的目標，是共同創造分享的最高價值。分享知識，一直是任何專案必要的 

    核心。以往，分享的角色從我們出發，發現只有單方面的傳遞，無法真正擴散能量， 

    因此，透過這個活動，我們希望藉由學員間的分享，讓這股力量傳遞更遠。活動設計   

    為九宮格的單子，每一格均為一項分享任務，連成兩條線完成任務後即可參加編輯採 

    訪組的講師專訪，擴散知識分享使命。 
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二、對外行銷 

    1. Inspire 雜誌 影響 ●  超越(執行 3 個月) 執行中 

       時間：自民國 104 年 1月起創刊，預計每屆出 3本季刊 

       效益：為 A.T.C 演講提升專業知識品牌的附加價值 

 

     Inspire 台灣區繁體中文雜誌是一本充滿人文及社會關懷的雜誌，我們期望透過知識  

     的傳遞，激發熱情，帶動青年人出走。Inspire 編輯群是一群熱愛分享的大學生，也  

     是「編輯採訪組」的志工，利用課餘時間走訪各地，蒐集大大小小的故事，撰寫成文 

     並定期出刊，希望藉由我們的努力影響，並超越。 

            

 

編採行銷方式 

                                   對內行銷 對外行銷 

文本行銷 活動行銷 Inspire

雜誌 項目 YANG 報 Inspire雜誌 編採思辨

show 

編採知識+ 編 GO 出任

務 

執行時間 4 年半 3 個月 1 天 3 個月 2 個月 3 個月 

效益 為 A.T.C.

提升專業

知識品牌 

為 A.T.C.提

升專業知識

品牌 

知識結合

實作，體驗

做中學 

加強知識服

務，提升課

程附加價值 

調整傳遞

者，擴散知

識傳播力量 

協助

A.T.C.對

外宣傳 
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肆、編採實行成果 

一、對內行銷成果 

    1. 文本行銷 

       (1) Y 報(達成率100%) 

自十六屆起(去年 6月)，每月均完成報紙撰寫，共完成 8 篇。 

效益：為 A.T.C 演講課程提升專業知識品牌 
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       (2) Inspire 雜誌(完成率70%) 

          自 104 年創刊，預計 4 月中出刊 

          效益：為 A.T.C 演講提升專業知識品牌的附加價值，除內部助教、志工、學員 

         外，更延伸至陌生族群，並擴大宣傳範圍。 

    
2. 活動行銷 

(1) 編採思辨秀 

目標 24 人參與，實際參與人數 21 人！目標達成率 87.5%  

效益：提升課程效益，創造演講額外附加價值，體驗做中學。 
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  這次的主題是辯論，為一般學員陌

生的範圍，因此講師的講解需要在專業

及學員可吸收程度之間取得平衡。 

  有學員反應講師的節奏、語速太

快，在排練時可請幾位對辯論不熟悉的

夥伴試聽，了解他們的吸收狀況，做為

調整依據，調整可以是放慢語速、帶故

事及實例。 

  也有學員反應講師的儀態，排練時

可面對面排練，並提醒講師儀態。 

  多數學員反應良好，覺得講師專驗

度高，講解內容豐富，獲益良多。 

 

71% 29% 

0% 0% 

講師的辯論介紹 

很棒，學到

很多 

不錯，講解

清楚 

還好，有點

無聊 

不好，沒參

與感 
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    超過八成的人反應都良好，少部

分的人反應不太了解。推測應該是因

為對辯論感到陌生，以後可以請主持

人再確定學員們都了解玩法，遊戲過

程中也可以請服務人員在旁邊適時輔

導。 

    此辯論小遊戲是為了讓學員可以

銜接下來的模擬辯論賽而用的暖身活

動，而這暖身活動的效果在模擬辯論

賽的回饋中可見一斑。 

    多數人表示模擬辯論賽對於理解

辯論有所幫助，以後若要舉行相關的

活動，可以考慮此類實作，幫助學員

更了解主題。 

 

 

(2)編採知識+(非常滿意 18%，滿意度69%) 

藉由下午台宣時間分享四次主題，讓學員在課堂外也能接收不同資訊。 

效益：活絡講座現場氣氛，分享知識。 

知識+台宣表 

時間 主題 分享者 

10.26 介紹 Y 報 問卷調查 秉澤 

11.16 抗毒食物 晏茹 

11.23 跑步的好處(結合公企公益路跑活動) 富宸/品瑄 

12.28 可口可樂 行銷魔法 莉琪 

 

 
學員對於＂編採知識+＂所分享的

知識大多都覺得很有趣，甚至覺得

很有幫助，只有少部分的人覺得普

通，以整體來看，我們所分享給學

員的知識，算是符合學員們所想知

道的。 

57% 
29% 

14% 
0% 

辯論小遊戲 

很棒，好玩有趣 

不錯，消遣時間 

還好，不懂辯論 

不好，不愛辯論 
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       18%     69%      13% 

對於整體的滿意度為中上，學員的感

受算是滿意的。而多數學員只有感到

滿意，可能是因為分享內容無法讓學

員感到實用，或是分享的主題不符合

學員的需求。 

 

 

(3)編 GO 出任務(滿意度90%) 

藉活動方式，擴散知識分享使命，達成目標者，即可共同採訪講師 

效益：提升講座附加價值，擴散知識分享使命。 
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編採行銷方式 

                                   對內行銷 對外行銷 

文本行銷 活動行銷 Inspire

雜誌 項目 YANG 報 Inspire 雜

誌 

編採思辨

show 

編採知識+ 編 GO 出任務 

執行時間 4 年半 3 個月 1 天 3 個月 2 個月 3 個月 

效益 為 A.T.C.

提升專業

知識品牌 

為 A.T.C.提

升專業知識

品牌 

知識結合實

作，體驗做

中學 

加強知識

服務，提升

課程附加

價值 

調整傳遞者，

擴散知識傳播

力量 

協助

A.T.C.對

外宣傳 

成果 完成率

100% 

完成率 

70% 

目標達成

87.5% 

滿意度 

69% 

滿意度

90% 

完成率

70% 

 

 

                                   自我評語 

*認為能獲獎之原因 

1.面向廣：首次以文本及活動方式行銷，並藉此5 項行銷方式，提升課程附加價值。對協會而

言，能增加講座品牌喜愛度；對 E.M.C.而言，能有招生之用途；對編採而言，能訓練夥伴並成

為往後宣傳之有利資產。 

 

2.創新行銷：編採知識+、編 GO出任務、Inspire 雜誌皆突破以往籌備活動的方向，也加強台

北地區講座附加價值，此乃與其餘五地區講座不同之處。 

 

3.具宣傳效益：Inspire 雜誌除對內宣傳，仍能透過電子書及網路的方式，加強對外宣傳，使

更多人認識 A.T.C./E.M.C.，進而增加 A.T.C.學員人數。 

 

*改善之處 

1.S.O.P.:Inspire 雜誌首刊發行，因此許多程序都在摸索當中，也造成籌備期間不時修改、調

整政策，因此期望透過這次的經驗，將各步驟、細節記錄下來集結成 S.O.P.，以利傳承。 

2.專業度:關於採訪能力及經驗，幾位夥伴實際歷練仍有不足，且不少成員下屆將離退，因此希

望在下屆能加強夥伴採訪能力，除實戰演練外，也希望能多參與業界採訪觀摩，增加學習廣度。 

3.品質: Inspire 雜誌首刊發行，在品質上仍有需調整的空間，例如稿線比例、內容深度及相

片品質等等，期望在下屆能有所突破。 

 


